D.I.B. beteiligt sich an Auftakt der Werbekampagne
,Das ist unsere Landwirtschaft”

Bonn, 04.05.2008: Mit dem ,Groflten
Bauernfrihstiick der Welt" startete am
03.05.2008 in Bonn, Minchen, Leipzig,
Hamburg sowie auf der Branden-
burgischen  Landwirtschaftsausstellung
(BraLa) bei Berlin die mehrjéahrige Image-
Kampagne der  Fordergemeinschaft
Nachhaltige Landwirtschaft ,Das ist
unsere Landwirtschaft”.

Viele Verbraucher wissen nicht, wie
Landwirtschaft heute funktioniert. Deshalb
prasentierten auf dem Burgerfest in allen
funf Stadten Landwirte und land-
wirtschaftliche Verbande an Informations-
und Mitmachstanden die Lebensmittelkette vom Feld oder Stall bis auf den Teller des
Verbrauchers und stellten die so genannten griinen Berufe vor.

Unterstitzt wird die dreijahrige Kampagne vom Deutschen Bauernverband, zahlreichen Lan-
desbauernverbanden, den LandFrauen, sowie der Landjugend.

In Bonn beteiligte sich der Deutsche Imkerbund e. V. am Burgerfest Mit einem lebenden
Bienenvolk und verschiedenem Informa- ™
tionsmaterial zur Imkerei in Deutschland
beantwortete er interessierten Menschen
Fragen rund um Bienen, Honig und
Imkerei.

Auf der BralLa bei Berlin informierten
Mitglieder des Landesverbandes Bran-
denburgischer Imker e. V. und in den drei
weiteren Stadten wurden D.I.B.-Flyer
verteilt, zum Beispiel speziell fir in-
teressierte Frauen das Faltblatt ,Jetzt
Imkerin werden“. Denn 2008, im ,Jahr der
Frau in der Imkerei“, sollen besonders
Frauen fir die faszinierende Bienen-
haltung begeistert werden.
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Der Deutschen Imkerbund e. V. (D.I.B.) feierte in 2007 sein 100-jéhriges Bestehen. Im Verband
sind die 19 deutschen Imker-/Landesverbdnde zusammengeschlossen, zu denen heute rund
81.000 Imker mit 720.000 Bienenvolkern gehoren. Er vertritt die Interessen der deutschen Imkerin-
nen und Imker national und international und in der Offentlichkeit und fordert die Bienenzucht. Mit-
glieder des Verbandes benutzen zur Vermarktung ihres Honigs das Imker-Honigglas des D.1.B.,
ein Warenzeichen, dass bereits seit tber 80 Jahren am Markt Bestand hat.



